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IOGUMIL OO KSMAL

Initiativd locald. Dezvoltare regionald.





SECŢIUNEA II 

 CAIETUL DE SARCINI
1. INTRODUCERE


Achiziţia de Servicii de publicitate evenimente, destinaţii turistice şi proiect se realizează în cadrul proiectului „Moștenire maramureșeană între Mara și Cosău”, finanţat prin Programul Operaţional Regional 2007-2013, Axa Prioritară 5 - Dezvoltarea durabilă şi promovarea turismului; Domeniul de intervenție  5.3. – Promovarea potenţialului turistic şi crearea infrastructurii necesare, în scopul creşterii atractivităţii României ca destinaţie turistică; Operaţiunea: Dezvoltarea şi consolidarea turismului intern prin sprijinirea promovării produselor specifice  şi a activităţilor de marketing specifice.
 
Proiectul implementat de către Consiliul Județean Maramureș are ca obiectiv general punerea în valoare a zonei cuprinse între valea Marei și a Cosăului prin informarea pieţei turistice asupra diversităţii obiectivelor acesteia şi promovarea/încurajarea unor forme de turism durabil.

Destinaţia turistică avută în vedere de acest proiect se situează în centrul judeţului Maramureş, respectiv în sud-vestul Ţării Maramureşului (Maramureşul Istoric). Este o zonă ce cuprinde câteva localităţi de la poalele Munţilor Gutâi, între valea Marei şi a Cosăului, cu un extraordinar potenţial turistic.

Obiectivele specifice ale proiectului constau în:

1. Creşterea vizibilităţii zonei Mara-Cosău prin măsuri de promovare specific în vederea dezvoltării unei identităţi şi a unei imagini turistice adecvată zonei precum şi în vederea realizării unei deschideri către piaţa turistică cu importante consecinţe pentru viitor.


Primul pas în promovarea unor produse turistice specifice este creşterea vizibilităţii destinaţiei sau a zonei unde se află respectivele produse. Cu cât gradul de cunoaştere a unei destinaţii este mai ridicat pe piaţa turistică, cu atât mai mari sunt şansele ca un număr sporit de turişti să aleagă respectiva destinaţie pentru un sejur. 

2 – Stimularea diversificării formelor de turism practicabile în zonă prin maximizarea efectului comunicării publicitare ca urmare a organizării de evenimente specifice.


 Creşterea vizibilităţii şi un grad sporit de accesibilitate a zonei vor avea un impact benefic nu doar asupra destinaţiei şi a obiectivelor turistice în ansamblul lor, ci şi asupra formelor de turism practicate aici.

Campania de promovare a zonei turistice Mara-Cosău se realizează prin distribuirea materialelor realizate în cadrul proiectului, prin amplasare de panouri de informare, prin publicitate on-line, difuzare spoturi TV.


O parte din materialele de informare şi promovare editabile respectiv broşuri, pliante, hărţi şi albume vor fi distribuite în cadrul târgului de turism la care se va participa în perioada proiectului iar restul prin modalităţile clasice de distribuţie respectiv: 

· centrele de informare turistică din judeţul Maramureş dar şi din alte părţi ale României. 

· obiectivele muzeale şi casele memoriale din Maramureş

· agenţiile de turism care au oferte în Maramureş

· unităţile de cazare din zona Mara-Cosău dar şi cele din alte zone ale judeţului, dispuse să promoveze aceasta destinaţie


Mesajele publicitare de informare şi promovare a zonei Mara-Cosău vor permite impactul asupra consumatorilor al căror acces la celelalte medii de comunicare este limitat. Mijloacele prin care se va realiza promovarea vor include spaţiul publicitar aferent panourilor şi bannerelor stradale de informare.


De asemenea, se vor amplasa 25 de panouri de informare în puncte bine stabilite din zona Mara-Cosău. Acesta se constituie ca ultim nivel de diseminare a informaţiilor iar panourile vor prezenta date despre atracţiile din acel punct sau care sunt accesibile din acel punct. De asemenea, panourile vor constitui şi puncte de reper în orientarea pe teren.


Panourile de informare vor veni în completarea hărţilor, a pliantelor şi a broşurilor nu atât prin informaţiile furnizate cât prin locul şi modalitatea de prezentare. Acestea vor avea rolul de a informa turiştii deja angrenaţi în excursie şi aflaţi în locuri cheie ale destinaţiei şi vor spori, de asemenea, gradul de siguranţă al turiştilor.

Distribuţia online se va face în primul rând prin intermediul website-ul realizat prin proiect. Astfel, campania şi acţiunile offline vor avea un corespondent online pentru sprijinirea distribuţiei materialelor de promovare şi informare. De asemenea, materialele şi aplicaţiile specifice website-ului vor disemina şi ele informaţiile despre destinaţie iar unele vor putea fi descărcate de utilizatori. In al doilea rând, distribuţia online se va realiza şi prin inserţii publicitare şi bannere pe site-uri selectate în momentele cheie ale implementării. 


Valorificarea canalelor media (TV si presa scrisa) pentru promovarea potenţialului zonei Mara-Cosău se va realiza prin difuzarea spoturilor TV realizate în cadrul proiectului  şi publicarea de anunţuri publicitare în presa scrisă şi organizarea de conferinţe de presă cu ocazia organizării celor cinci categorii de evenimente de promovare, respectiv: Jocul Satului, Tabăra foto, Expoziţiile foto, Turul de familiarizare pentru jurnalişti şi Meşteşuguri de pe Mara.
2.OBIECTUL CONTRACTULUI


Autoritatea Contractantă este Județul Maramureș reprezentat prin Consiliul Judeţean Maramureş, care doreşte să atribuie servicii de publicitate evenimente, destinaţii turistice şi proiect privind implementarea proiectului „Moștenire maramureșeană între Mara și Cosău”, Cod SMIS 25363, care constau în :

	Denumire servicii
	Valoare estimată lei fără TVA

	1. Publicitate aferentă evenimentelor organizate în cadrul proiectului şi publicitate în vederea asigurării vizibilităţii şi a  popularizării proiectului  
	39.500

	1.1. Publicitate eveniment Jocul Satului

1.2. Publicitate eveniment Meşteşuguri de pe Mara

1.3. Publicitate tabără foto şi expoziţii foto

1.4. Publicitate tur de familiarizare cu jurnaliştii

1.5. Publicitate participare Târg Naţional de Turism

1.6.Organizare conferinţe de presă în cadrul proiectului (8) şi publicare comunicate de presă (8)
1.7.Publicare anunţuri de presă (40)
	10.000

7.000

5.000

3.000

10.000

1.300

3.200

	2. Campanie de promovare a zonei turistice Mara-Cosău
	114.000 

	2.1.Campanie de publicitate outdoor

2.2.Difuzare materiale promoţionale prin inserţii publicitare şi bannere pe site-uri

2.3.Difuzări a 2 spoturi TV.(25 difuzări/spot , în total 50 de difuzări)
	24.000

30.000

60.000

	Valoare estimată fără TVA a achiziţiei
	153.500


5. SPECIFICAŢII TEHNICE:
1. Publicitate aferentă evenimentelor organizate în cadrul proiectului şi publicitate în vederea asigurării vizibilităţii şi a popularizării proiectului  

1.1. Publicitate eveniment Jocul Satului : 

Evenimentul „Jocul Satului” se va desfăşura pe teritoriul comunei Ocna Şugatag în două ediţii.

Mod de desfăşurare: Evenimentul organizat în două ediţii va reuni localnicii din zonă, reprezentanţi ai autorităţilor locale, grupuri de muzicanţi, dansatori şi bineînţeles, turişti. Alături de aceştia, Jocul Satului poate atrage meşteri populari care să îşi prezinte lucrările şi să facă demonstraţii, producători cu mâncare şi băutura tradiţionale. Evenimentul are scopul de a revigora jocul satului, obicei care odinioară îi reunea pe săteni în zilele de sărbătoare, sau înainte de începutul postului. Totodată, evenimentul va reprezenta o „gură de aer” într-o lume invadată de kitsch şi va atrage public din rândul turiştilor, ademenindu-i cu valori artistice autentice şi cu voie bună într-un spaţiu rural veritabil, nealterat de comercial. În acest context, orice element neautentic (legat de muzică, decor, costume, alimente, meşteşuguri) care ar putea să îşi facă loc în organizarea acestui eveniment, este considerat indezirabil.
Bugetul alocat: 5.000 lei/ ediţie 

Metodele de promovare a celor două ediţii ale evenimentului constau în:

Notă: cantităţile din tabelul de mai jos se referă la ambele ediţii ale evenimentului

	Nr. crt.
	Metoda de promovare
	Descriere
	Cantitate

(buc) 
	Servicii

	1.
	Realizare şi montare bannere exterior


	· concept grafic unic (format vectorial)
· conţinutul: imagini, text, şi sigle (inclusiv cele care sunt obligatorii prin Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adresă de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
· execuţie banner pentru exterior cu rezoluţie min. 720x720 dpi, dimensiuni Lxl=6x1m
· policromie faţă verso

· execuţie pe block-out
· finisaje, sistem de montare
	   2
	· Concepere grafică;

· Machetare;

· Execuţie;

· Montare stradală exterior pe raza  localitatăţii (Budeşti sau Ocna Şugatag) unde vor avea loc evenimentele

	2
	Realizarea şi distribuţie/aplicare  de afişe promovare  eveniment

	· Dimensiuni: format A2 

· Tipul hârtiei:lucioasă minim 130 g/mp

· Copyright imagini folosite

· Concept unic

· Conţinutul: text, poze şi sigle inclusiv cele care sunt obligatorii prin Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
· policromie faţă
	500
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

· Machetare;

· Probe de tipar

· Tipărire

Distribuţie/aplicare în:

- Budeşti şi Ocna Şugatag, 
- toate oraşele şi municipiile din judeţul Maramureş 

- oraşele Satu Mare, Zalău, Cluj Napoca, Bistriţa, Suceava


	3.
	Realizare şi transmiterea de invitaţii pentru eveniment
	· dimensiuni:210x140 mm

· tipul hârtiei:minim 130g/mp.

· culori: Policromie faţă

· conţinutul: se va stabili cu autoritatea contractantă şi va respecta Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adresă de  internet:http://www.inforegio.ro/node/29
	200 
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

· Machetare;

· Probe de tipar

· Listare
· Expediere prin poştă sau curier cu confirmare de primire


	4.
	Realizare sistem de afişaj roll-up
	· Sisteme de afişare roll-up pentru interior, ambalate în geantă textilă pentru transport

·  dimensiuni : 0,85m X 2m;

· dispozitiv retractabil din aluminiu;

· suporţi inferiori din profil de aluminiu;

·  profil superior cu sistem click;

·  print policromie pe polipropilenă.

· conţinutul: text, poze şi sigle cu respectarea Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional  care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
	2
	· Concepţie grafică;

· Machetare;

· Execuţie

	5.
	Realizare şi distribuţie flyere
	· dimensiuni :210x99 mm, 135 gr/mp
· policromie: faţă verso

· conţinutul: text, poze şi sigle cu respectarea Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional  care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
	1000
	· Concepţie grafică;

· Machetare;

· Probe de tipar

· Listare/Tipărire

· Distribuţie
- Budeşti şi Ocna Şugatag, 

- toate oraşele şi municipiile din judeţul Maramureş 

- oraşele Satu Mare, Zalău, Cluj Napoca Bistriţa, Suceava

	6
	Realizare şi difuzare spot-uri radio


	Se va realiza câte un spot radio pentru fiecare ediţie a evenimentului având o durată de 25-30 sec cu respectarea Manualului de identitate vizuala care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
Compoziţie: spotul va conţine mesaje menite să trezească interesul auditorului în ceea ce priveşte participarea la eveniment; informaţiile obligatorii specifice, conform reglementarilor Manualului de identitate vizuala; spotul trebuie să conţină voice-over VO (narator) pe întreaga durată. 

Difuzare: 1 post radio cu acoperire locală sau regională 
Difuzare Radio: se vor asigura 15 difuzări/spot/ediţie de eveniment  într-o perioadă anterioară desfăşurării evenimentului 
	30 difuzări
	Ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD/DVD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru difuzare pe reţelele de radio, conform cerinţelor.




1.2. Publicitate eveniment Meşteşuguri de pe Mara:

Evenimentul „Meşteşuguri de pe Mara” se va desfăşura pe teritoriul comunei Ocna Şugatag. 


Mod de desfăşurare: Acest eveniment va fi organizat sub forma unei tabere în care doritorii (turiştii in special) vor putea fi iniţiaţi în tainele meşteşugurilor practicate în zonă. Având o mare deschidere atât către vizitatori, dar şi către păstrătorii tradiţiilor şi meşteşugurilor, tabăra va constitui o forma complexă şi foarte vizibilă de promovare a zonei şi a patrimoniului local. În acelaşi timp, desfăşurarea taberei se doreşte să fie un model de turism durabil prin impactul cât mai redus asupra locului de desfăşurare dar şi asupra culturii şi a comunităţilor locale. 

Evenimentul a fost gândit să se desfăşoare pe o durata de cinci zile şi să adune până la o sută de participanţi (exclusiv meşterii şi personalul de suport). Participanţii vor putea interacţiona cu meşterii, vor putea încerca diverse meşteşuguri populare (olărit, sculptura in lemn, ţesut, confecţionat clopuri, făcut zgărdane, etc) şi vor participa la diverse momente folclorice. 


Bugetul alocat: 7.000 lei

Metodele de promovare a evenimentului constau în:
	Nr. crt.
	Metoda de promovare
	Descriere
	Cantitate

(buc) 
	Servicii

	1.
	Realizare şi montare bannere exterior


	· concept grafic unic (format vectorial)

· conţinutul: imagini, text, şi sigle (inclusiv cele care sunt obligatorii prin Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adresă de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
· execuţie banner pentru exterior cu rezoluţie min. 720x720 dpi, dimensiuni Lxl=6x1m

· policromie faţă verso

· execuţie pe block-out
· finisaje, sistem de montare
	2
	· Concepere grafică;

· Machetare;

· Execuţie;

· Montare exterior la locul de desfăşurare a evenimentului  ;

	2.
	Realizare şi transmiterea de invitaţii pentru eveniment
	· dimensiuni:210x140 mm

· tipul hârtiei:minim 130g/mp.

· culori: Policromie faţă

· conţinutul: se va stabili cu autoritatea contractantă şi va respecta Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adresă de internet:http://www.inforegio.ro/node/29
	100 
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

· Machetare;

· Probe de tipar

· Listare/Tipărire

· Expediere prin fax saucurier cu confirmare de primire


	3
	Realizare şi difuzare spot radio


	Se va realiza un spot radio pentru având o durată de 25-30 sec  cu respectarea Manualului de identitate vizuala care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
Compoziţie:spotul va conţine mesaje menite să trezească interesul auditorului în ceea ce priveşte participarea la eveniment; informaţiile obligatorii specifice, conform reglementarilor Manualului de identitate vizuala; spotul trebuie să conţină voice-over VO (narator) pe întreaga durată. 

Difuzare: 1 post radio cu acoperire locală sau regională 

Difuzare Radio: se vor asigura 30 difuzări într-o perioadă anterioară desfăşurării evenimentului 
	30
	Ofertantul va pune la dispoziţia beneficiarului două CD/DVD-uri cu forma finală a lucrării, pregătită pentru difuzare pe reţelele de radio, conform cerinţelor.



	4.
	Realizare mape de prezentare
	· Dimensiune: 230 x 320 mm, cu dublu-big -5 mm;

· Carton color, 300 –350 g/mp;

· Policromie faţă;interior alb

·  Concept grafic în concordanţă cu celelalte printuri - imagine, text, logo-uri
·  Un buzunar interior

· Dimensiunea mapei : să asigure un conţinut de 20 pagini – Format  A4
	40
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;
·  Machetare;

· Serviciu de confecţionare şi inscripţionare.


	5
	Realizare seturi materiale de promovare (fiecare set va  conţine  un tricou, o „şapcă”, o „traistă”)
	Tricouri

· tricouri din material textil: bumbac 100%, culoare alb, mărime universală
· inscripționate color, pe faţa– pe o suprafaţă de minim 25%- conform Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adresă de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
Şepci personalizate

Material textil, inscripţionate color conform Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional 

Traistă maramureşeană
Dimensiuni: 15x17 cm

Personalizare: aplicare peste traistă a unui material textil inscripţionat, conform Manualului de Identitate Vizuală
	50
	Servicii de achiziţionare şi inscripţionare


1.3 Publicitate tabără foto şi expoziţii foto

Organizarea taberei foto va oferi unui număr de şapte fotografi oportunitatea de a petrece o săptămână în zona Mara-Cosău şi de a imortaliza atracţiile locale. Rezultatele activităţii lor se vor regăsi într-un album foto dedicat zonei şi care va cuprinde cele mai reuşite imagini surprinse de fotografi. 


Un alt rezultat important al taberei va consta în faptul că cele mai reuşite imagini realizate pe parcursul ei, vor  fi cuprinse într-o expoziţie foto. Această expoziţie se va organiza în două ediţii diferite, fiecare în alt oraş din ţară: Mangalia şi Sibiu. Expoziţia va îmbina elementele de artă fotografică cu frumuseţea peisajelor, tradiţiilor şi a culturii zonei Mara-Cosău şi va avea rolul de a insufla privitorilor dorinţa de a vizita zona.
Bugetul alocat: 5.000 lei pentru toate cele trei evenimente

Metodele de promovare a evenimentului constau în:

TABĂRA FOTO

	Nr. crt.
	Metoda de promovare
	Descriere
	Cantitate

(buc) 
	Servicii

	1.
	Realizare mape de prezentare
	· Dimensiune: 230 x 320 mm, cu dublu-big -5 mm;

· Carton color, 300 –350 g/mp;

· Policromie faţă;interior alb

·  Concept grafic în concordanţă cu celelalte printuri - imagine, text, logo-uri

·  Un buzunar interior

· Dimensiunea mapei : să asigure un conţinut de 20 pagini – Format  A4
	40
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

·  Machetare;

· Serviciu de confecţionare şi inscripţionare.


	2.
	Realizarea şi distribuţie/aplicare de afişe promovare  eveniment


	· Dimensiuni: format A2 

· Tipul hârtiei:lucioasă minim 130 g/mp

· Copyright imagini folosite

· Concept unic


· Conţinutul: text, poze şi sigle inclusiv cele care sunt obligatorii prin Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
· Policromie faţă
	100
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

· Machetare;

· Probe de tipar

· Tipărire/listare
· Distribuţie/aplicare

- Budeşti şi Ocna Şugatag, 

- toate oraşele şi municipiile din judeţul Maramureş 

- oraşele Satu Mare,Cluj Napoca, Zalău, Bistriţa, Suceava


EXPOZIŢII FOTO(2 EVENIMENTE, LOCAŢIE: SIBIU ŞI MANGALIA  )
Notă: cantităţile din tabelul de mai jos se referă la ambele ediţii ale evenimentului

	Nr. crt.
	Metoda de promovare
	Descriere
	Cantitate

(buc) 
	Servicii

	1.
	Realizare bannere interior

	· concept grafic unic (format vectorial)

· conţinutul: imagini, text, şi sigle (inclusiv cele care sunt obligatorii prin Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adresă de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
· execuţie banner pentru interior cu rezoluţie min. 720x720 dpi, dimensiuni 2,5 mx0,8 m
· policromie faţă 

· execuţie pe frontlit

· finisaje, sistem de montare
	2
	· Concepere grafică;

· Machetare;

· Execuţie;

· Montare în interiorul clădirilor unde vor avea loc expoziţiile


	2.
	Realizarea şi distribuţie/aplicare de afişe promovare  eveniment


	· Dimensiuni: format A2 

· Tipul hârtiei: lucioasă minim 130 g/mp

· Copyright imagini folosite

· Concept unic


· Conţinutul: text, poze şi sigle inclusiv cele care sunt obligatorii prin Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
· Policromie faţă
	500
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

· Machetare;

· Probe de tipar

· Tipărire/listare
· Distribuţie/aplicare în oraşele Sibiu Constanţa şi Mangalia


	3.
	Realizare sistem de afişaj roll-up
	· Sisteme de afişare roll-up pentru interior, ambalate în geantă textilă pentru transport

·  dimensiuni : 0,85 m X 2 m;

· dispozitiv retractabil din aluminiu;

· suporţi inferiori din profil de aluminiu;

·  profil superior cu sistem click;

·  print policromie pe polipropilenă.

· conţinutul: text, poze şi sigle cu respectarea  Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional  care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
	2
	· Concepţie grafică;

· Machetare;

· Execuţie

	4.
	Realizare şi distribuţie flyere
	· dimensiuni :210x99 mm, 130 gr/mp
· policromie: faţă verso

· conţinutul: text, poze şi sigle cu respectarea Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional  care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
	2000
	· Concepţie grafică;

· Machetare;

· Probe de tipar

· Tipărire/listare
· Distribuţie în oraşele Sibiu Constanţa şi Mangalia

	5.
	Realizare mape de prezentare
	· Dimensiune: 230 x 320 mm, cu dublu-big -5 mm;

· Carton color, 300 –350 g/mp;

· Policromie faţă;interior alb

·  Concept grafic în concordanţă cu celelalte printuri - imagine, text, logo-uri

·  Un buzunar interior

· Dimensiunea mapei : să asigure un conţinut de 20 pagini – Format  A4
	40
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

·  Machetare;

· Serviciu de confecţionare şi inscripţionare.


	6.
	Realizarea şi publicare anunţuri presă locală din judeţul Sibiu şi judeţul Constanţa
	· Suprafaţă anunţ: 150-200 cm2/anunţ;

· Apariţie: va fi plasat cu prioritate în paginile de turism sau social sau cultural sau evenimente 

· Număr de apariţii:o apariţie/comandă

· Culoare: alb-negru ;

· Chenar anunţ: cu chenar;
	2
	· Machetare 
· Publicare în presa locală din judeţul Sibiu şi judeţul Constanţa



1.4. Publicitate tur de familiarizare cu jurnaliştii

Pe parcursul a trei zile, cinci jurnalişti se vor putea „familiariza” cu zona Mara Cosău, parcurgând distanţele atât cu automobilul cât şi la pas, asigurându-se astfel vizitarea şi implicit promovarea tuturor atracţiilor, chiar şi a celor greu accesibile. Interacţiunea cu localnicii, descoperirea tradiţiilor, a obiceiurilor, a arhitecturii, a meşteşugurilor şi a zonelor protejate, savurarea mâncărurilor şi băuturii specifice zonei, toate acestea vor cuceri simţurile jurnaliştilor şi vor fi reflectate în articolele publicate de aceştia, aducând un capital de imagine zonei.
Bugetul alocat: 3.000 lei


Metodele de promovare a evenimentului constau în:

	Nr. crt.
	Metoda de promovare
	Descriere
	Cantitate

(buc) 
	Servicii

	1.
	Realizare sistem de afişaj roll-up
	· Sisteme de afişare roll-up pentru interior, ambalate în geantă textilă pentru transport

·  dimensiuni : 0,85 m X 2 m ;

· dispozitiv retractabil din aluminiu;

· suporţi inferiori din profil de aluminiu;

·  profil superior cu sistem click;

·  print policromie pe polipropilenă.

· conţinutul: text, poze şi sigle cu respectarea Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional  care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
	1
	· Concepţie grafică;

· Machetare;

· Execuţie

	2.
	Realizare mape de prezentare
	· Dimensiune: 230 x 320 mm, cu dublu-big -5 mm;

· Carton color, 300 –350 g/mp;

· Policromie faţă;interior alb

·  Concept grafic în concordanţă cu celelalte printuri - imagine, text, logo-uri

·  Un buzunar interior

· Dimensiunea mapei : să asigure un conţinut de 20 pagini – Format  A4
	40
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

·  Machetare;

· Serviciu de confecţionare şi inscripţionare.


	3.
	Campanie online - inserţii online sub forma de banner pe 2 (două) site-uri
	· Alocarea unui singur banner online pentru fiecare site în parte 

· Site-urile incluse în campanie vor fi dedicate exclusiv grupului ţintă de baza: jurnalişti, ziarişti, mass media, cu un trafic minim de 10.000 de vizitatori lunar  
· Fiecare site va avea un nr. minim total de 30.000 de afişări 

· Prestatorul se asigură că spaţiile publicitare online închiriate sunt disponibile pe o durata de o lună de zile înainte de desfăşurarea turului şi pe perioada de desfăşurare a acestuia
· Dimensiuni banner: format minim 160x600 pixeli
· Bannerul online va fi realizat în format flash cu conţinut dinamic, vor avea inclus contorizator de click-uri şi link activ către pagina web ce va fi realizată în cadrul proiectului

	1
	Producţie - Adaptarea şi producerea, pe baza conceptului de grafică  a banner-ului în dimensiunile solicitate 

Transmiterea bannerelor către fiecare site în parte şi încărcarea acestora pe site.

 Prestatorul va trimite către Beneficiar printscreenuri care să dovedească desfăşurarea campaniei pe întreaga perioada propusă, pe fiecare dintre site-urile incluse în campanie.

 La finalul campaniei, prestatorul va trimite către beneficiar un raport de campanie online ce va include numărul de click-uri realizate pe fiecare banner în parte şi numărul de afişări al fiecărui banner. 
Ofertantul va include în oferta sa tehnică o lista cu toate site-urile unde va fi afişat bannerul, nr. afişări cu respectarea condiţiilor din caietul de sarcini, şi numărul total de afișări ofertate. 
Ofertantul va prezenta în propunerea sa, informaţii cu privire la traficul site-urilor selectate, făcându-se referire la site-ul www.trafic.ro sau la Studiul de Audienta si Trafic Internet (SATI). In cazul in care exista o diferenţa între traficul înregistrat de cele două surse pentru acelaşi site se va face o medie a celor două.


1.5. Publicitate participare Târg Naţional de Turism

Prin participarea la târgul de turism naţional, se vor realiza atât distribuirea materialelor de promovare şi informare cât şi punerea în valoare a zonei Mara-Cosău prin acţiuni de publicitate în cadrul târgului.


Promovarea destinaţiei  în timpul târgului de turism va beneficia în primul rând de un public numeros garantat (pe baza statisticilor ediţiilor precedente), cu interes spre piaţa turistică şi predispus la acceptarea comunicărilor şi informaţiilor în acest sens. Pe lângă vizitatorii târgului, destinaţia se va bucura de creşterea notorietăţii şi în rândul audienţei care urmăreşte mediatizarea acestor evenimente şi care, în mod indirect, va fi atinsă de publicitatea proiectului.
Bugetul alocat: 10.000 lei


Metodele de promovare a evenimentului constau în:

	Nr. crt.
	Metoda de promovare
	Descriere
	Cantitate

(buc) 
	Servicii

	1.
	Realizarea şi distribuţie/aplicare de afişe promovare  eveniment


	· Dimensiuni: format A2 

· Tipul hârtiei: lucioasă minim 130 g/mp

· Copyright imagini folosite

· Concept unic


· conţinutul: text, poze şi sigle inclusiv cele care sunt obligatorii prin Manualul de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
· policromie faţă
	500
	· Concepţie grafică;

· Prelucrare foto;

· Machetare;

· Probe de tipar

· Tipărire

· Distribuţie/aplicare în Bucureşti 



	2.
	Realizare sistem de afişaj roll-up
	· Sisteme de afişare roll-up pentru interior, ambalate în geantă textilă pentru transport

·  dimensiuni: 0,85x2m;

· dispozitiv retractabil din aluminiu;

· suporţi inferiori din profil de aluminiu;

·  profil superior cu sistem click;

·  print policromie pe polipropilenă.

· conţinutul: text, poze şi sigle cu respectarea Manualului de Identitate Vizuală pentru Programul Operaţional Regional  care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29
	4
	· Concepţie grafică;

· Machetare;

· Execuţie

	3.
	Campanie online - inserţii online sub forma de banner pe minim 3 (trei) site-uri de turism 
	· Alocarea unui singur banner online pentru fiecare site în parte
· Fiecare site va avea un număr minim  de 30.000 de afişări
· Site-urile selectate  vor  fi cele cu un trafic minim de 10.000 de vizitatori lunar  

· Prestatorul se asigură că spaţiile publicitare online închiriate sunt disponibile pe o durata de o lună de zile înainte de desfăşurarea Târgului de Turism şi pe perioada de desfăşurare a acestuia 
· Dimensiuni banner: format minim 160x600 pixeli

· Bannerul online va fi realizat în format flash cu conţinut dinamic, vor avea inclus contorizator de click-uri si link activ către pagina web ce va fi realizată în cadrul proiectului

	1
	Producţie - Adaptarea şi producerea, pe baza conceptului de grafica  a banner-ului în dimensiunile solicitate 

Transmiterea bannerelor către fiecare site in parte si încărcarea acestora pe site.

 Prestatorul va trimite către Beneficiar printscreenuri care să dovedească desfăşurarea campaniei pe întreaga perioada propusă, pe fiecare dintre site-urile incluse in campanie.

 La finalul campaniei, prestatorul va trimite către beneficiar un raport de campanie online ce va include numărul de click-uri realizate pe fiecare banner în parte şi numărul de afişări al fiecărui banner. 

Ofertantul va prezenta în propunerea sa, informaţii cu privire la traficul site-urilor selectate, făcându-se referire la site-ul www.trafic.ro sau la Studiul de Audienta si Trafic Internet (SATI). In cazul in care exista o diferenţa între traficul înregistrat de cele două surse pentru acelaşi site se va face o medie a celor două.

	4.
	Campanie outdoor-închiriere spaţiu publicitar panouri stradale citylight-uri
	Închirierea a 5 spaţii publicitare panouri stradale pentru promovarea standului Mara-Cosău din cadrul Târgului.
Se vor închiria spaţii publicitare în Bucureşti,  aflate în zone cu trafic pietonal intens, precum staţii ale mijloacelor de transport în comun, universităţi, vecinătatea instituţiilor publice, în apropierea locului de desfășurare al evenimentului, etc. Spaţiile publicitare pot fi alese din cadrul celor disponibile pe piața şi care respecta criteriile de proximitate şi trafic. 

Durata de închiriere: 10 zile incluzând şi  perioada de desfăşurare a Târgului Naţional de Turism
	1
	Realizarea materialelor necesare campaniei outdoor: 

 Realizarea designului, a conceptului de grafică materialelor necesare decorării şi amenajării spaţiilor publicitare închiriate. 

Realizarea în format fizic, pe baza conceptului de grafică şi a adaptării conceptului a materialelor necesare decorării şi amenajării spaţiilor publicitare închiriate. Materialele realizate vor fi policromie faţă rezistente la apă.
Decorarea spaţiilor închiriate cu materialele produse 

Prestatorul va trimite către Beneficiar poze care să dovedească decorarea fiecărui spaţiu în parte. Vor fi furnizate câte o fotografie pentru fiecare locaţie amplasată.


1.6. Organizare conferinţe de presă în cadrul proiectului (8) şi publicare comunicate de presă (8)
Bugetul alocat: 1.300 lei
· Specificaţii tehnice şi servicii solicitate conferinţă de presă

Se vor organiza  8 (opt) conferinţe de presă cu ocazia diverselor evenimente derulate în cadrul proiectului. Organizarea fiecărei conferinţe de presă se va face cu respectarea cerinţelor din Manualul de Identitate Vizuală al POR 2007-2013 care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29 . Astfel, trebuie avute în vedere următoarele servicii:

· Pregătirea conferinţei: alegerea formatului, a locaţiei (în general  la sediul achizitorului, sau la o altă locaţie stabilită de acesta), a persoanelor care vor lua cuvântul, a materialelor ce vor fi înmânate participanţilor; a suportului logistic (echipamentul necesar: microfoane, videoproiector / retroproiector etc.; pregătirea suporturilor cu numele persoanelor care vor lua cuvântul, decorarea încăperii, asigurarea unui protocol minim (cafea, apă, produse de patiserie şi altele),  elaborarea şi transmiterea invitaţiilor de participare la conferinţa,  obţinerea confirmărilor la invitaţiile transmise,  elaborarea si predarea către beneficiar a listei de prezenta a participanţilor la conferinţă, etc.

· să fie moderată în mod profesionist, pentru ca intervenţiile vorbitorilor să fie la obiect, pentru a permite întrebări şi răspunsuri legate de subiectul conferinţei, ca şi declaraţii de presă pe marginea conferinţei;

· datele pentru conferinţele de presă vor fi stabilite de către achizitor în funcţie de data şi perioada stabilită pentru desfăşurarea evenimentelor din cadrul proiectului respectiv Jocul Satului, Meşteşuguri de pe Mara, Tabăra şi expoziţii foto, Tur de familiarizare cu jurnaliștii, Participare la Târgul Naţional de Turism. Autoritatea contractantă va înştiinţa, cu cel puţin 5 zile înainte prestatorul cu privire la data, locaţia şi durata conferinţei.


Conform Manualului de Identitate Vizuală, achizitorul (beneficiarul contractului de finanţare) va transmite spre avizare la Ministerul Dezvoltării Regionale şi Turismului  (MDRT) materialele produse de prestator. În acest sens prestatorul trebuie să înainteze, în format electronic către achizitor, în timp util, toate materialele produse, înainte de a efectua realizarea lor (publicare, imprimare, etc) propriu zisă.


După obţinerea avizului din partea MDRT, autoritatea contractantă va transmite prestatorului o notificare prin care confirmă/infirmă avizarea, iar prestatorul va face toate demersurile pentru continuarea 
contractului, respectiv realizarea produselor sau refacerea lor pentru a nouă solicitare de avizare, în conformitate cu observaţiile MDRT.
· Specificaţii tehnice şi servicii solicitate comunicate de presă


Se vor realiza şi publica 8 (opt) comunicate de presă aferente diverselor evenimente derulate în cadrul proiectului.


Perioada de difuzare: Datele efective ale apariţiilor vor fi stabilite de către Autoritatea Contractantă în funcţie de data şi perioada stabilită pentru desfăşurarea evenimentelor din cadrul proiectului respectiv Jocul Satului, Meşteşuguri de pe Mara, Tabăra şi expoziţii foto, Tur de familiarizare cu jurnaliştii, Participare la Târgul Naţional de Turism;

          Informaţia ce va fi inclusă în comunicate va fi redactată de către prestator, pe baza informaţiilor furnizate de către  achizitor. Prestatorul trebuie să înainteze spre aprobare varianta de comunicat achizitorului;

        Comunicatele de presă vor fi publicate într-un cotidian/ziar  având aria de difuzare cel puţin judeţul Maramureş;


Timp de apariţie: maxim 48 ore de la data comunicării conţinutului comunicatului;


Cele 8 comunicate de presă  vor avea următoarele caracteristici: 

· Suprafaţă comunicat: aproximativ 1/8 din pagină;

· Apariţie: va fi plasat cu prioritate în paginile de turism sau social sau cultural sau evenimente
· Număr de apariții: o apariţie/comanda
Ofertantul se obligă:
· Să publice comunicatele de presă, respectând caracteristicile tehnice, luând în considerare  necesitatea păstrării dimensiunilor siglelor exact în forma în care se regăsesc în varianta avizată de MDRT;
· Să urmărească dimensiunile şi condiţiile impuse conform avizului de identitate vizuală eliberat de MDRT cu privire la respectarea regulilor de identitate vizuală conform Manualului Manualul de Identitate Vizuală al POR 2007-2013 
· Să respecte integral şi să păstreze conţinutul informaţiilor aşa cum sunt prezentate în varianta aprobată  de către autoritatea contractantă

· Ofertantul  va prezenta formatul comunicatului de presă înaintea tipăririi acestuia pentru a primi bunul de tipar din partea autorităţii contractante.

1.7.Publicare anunţuri de presă (40)

Bugetul alocat: 3.200 lei
Specificaţii tehnice solicitate de autoritatea contractantă  :

Perioada de difuzare: Datele efective ale apariţiilor vor fi stabilite de către Autoritatea     Contractantă în funcţie de nevoile proprii de promovare;

 Informaţia ce va fi inclusă în anunţurile de presă va fi redactată de către prestator, pe baza informaţiilor furnizate de către achizitor. Prestatorul trebuie să înainteze spre aprobare varianta de anunţ achizitorului;

 Anunţurile de presă vor fi publicate într-un cotidian/ziar  având aria de difuzare cel puţin judeţul Maramureş;


Timp de apariţie: maxim 24 ore de la data comunicării conţinutului anunţului;

2. Campanie de promovare a zonei turistice Mara-Cosău
2.1 Campanie de publicitate outdoor  
 Buget alocat 24.000 lei

· Specificaţii tehnice şi servicii solicitate 

Închiriere spaţiu publicitar: 


Durata de afişare minim 2 luni/panou/locaţie.

Închirierea a 9 de spaţii publicitare panouri stradale bilboard în 3 oraşe respectiv Cluj Napoca, Iaşi  şi Baia Mare,  (câte 3 spaţii/oraş). Se vor închiria spaţii publicitare aflate în zone cu trafic rutier intens. Spaţiile publicitare pot fi alese din cadrul celor disponibile pe piaţa şi care respectă criteriile de proximitate şi trafic.
Producţie-realizarea materialelor necesare campaniei outdoor - design şi tipărire machete publicitare: 

- Realizarea designului materialelor publicitare  necesare decorării şi amenajării spaţiilor publicitare închiriate şi în conformitate cu cerinţele din Manualul de Identitate Vizuală al POR 2007-2013 care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet: http://www.inforegio.ro/node/29. 
- Adaptarea, pentru fiecare oraş în parte, a materialelor necesare decorării şi amenajării spaţiilor publicitare închiriate. Adaptarea presupune redimensionarea în funcţie de tipul şi dimensiuni tipului de outdoor utilizat pentru fiecare material în parte. 

- Realizarea în format fizic, pe baza designului a materialelor necesare decorării şi amenajării spaţiilor publicitare închiriate. Materialele realizate vor fi policromie faţă rezistente la apă.
Monitorizare 

- Prestatorul va trimite către Beneficiar poze care să dovedească desfăşurarea campaniei în fiecare din oraşele menţionate şi decorarea fiecărui spaţiu în parte. Vor fi furnizate câte o fotografie pentru fiecare locaţie amplasată. 

2.2 Difuzare materiale promoţionale prin inserţii publicitare şi bannere pe site-uri
Buget alocat 30.000 lei
· Specificaţii tehnice şi servicii solicitate 
Închiriere spaţiu publicitar online: 
- Promovarea în cel puţin 5 de site-uri pe o durata de cel puţin 3 luni 
- Site-urile incluse in campanie vor fi de tipul site-urilor de ştiri, turism, de afaceri, petrecere a timpului liber cu un trafic minim de 100.000 de vizitatori unici lunar 
- Alocarea unui singur banner online pentru fiecare site în parte. 

- Spaţiul publicitar închiriat va fi poziţionat pe preferinţă pe  homepage-ul fiecărui site în parte
- Afişarea va fi permanentă pentru cel puţin 3 luni 

- Prestatorul se asigură că spaţiile publicitare online închiriate sunt disponibile pe întreaga perioadă propusă de desfăşurare a campaniei. 

Producţie:

- In oferta propusă se vor lua în considerare dimensiuni de bannere care permit includerea unui conţinut (sigle si text) în conformitate cu cerinţele din Manualul de Identitate Vizuală al POR 2007-2013 care poate  fi  consultat  la  următoarea  adrese de internet:  http://www.inforegio.ro/node/29. 
- Adaptarea şi producerea bannerelor online în dimensiunile solicitate. Bannerele online vor fi realizate în format flash cu conţinut dinamic, vor avea inclus contorizator de click-uri şi link activ către pagina web ce va fi realizată în cadrul proiectului
- Transmiterea bannerelor către fiecare site în parte şi încărcarea acestora pe site. 


Monitorizare 

- Prestatorul va trimite către Beneficiar printscreenuri care să dovedească desfăşurarea campaniei pe întreaga perioadă propusă, pe fiecare dintre site-urile incluse în campanie, numărul site-urilor incluse în campanie. 

- La finalul campaniei, prestatorul va trimite către beneficiar un raport de campanie online ce va include numărul de click-uri realizate pe fiecare banner în parte şi numărul de afişări al fiecărui banner
- Ofertantul va include în oferta sa tehnică o listă cu toate site-urile unde va fi afişat bannerul, numărul afişări cu respectarea condiţiilor din caietul de sarcini, şi numărul total de afişări ofertate
2.3.Difuzări a 2 spoturi TV (25 difuzări/spot, în total 50 de difuzări)
Buget alocat 30.000 lei
- Desfăşurarea unei campanii TV, incluzând 2 posturi naţionale de televiziune cu profil generalist sau documentar sau călătorii sau ştiinţă.
- Perioada de desfășurare a campaniei este de 2 luni 
- La finalul campaniei, prestatorul va trimite către beneficiar un raport de monitorizare a apariţiilor TV ce va include numărul de staţii TV incluse în campanie, numărul de difuzări ale spoturilor TV.
- Spoturile au o durată de 30 sec/spot vor fi furnizate de către autoritatea contractantă şi vor fi difuzate astfel încât să acopere întreaga zi, cu difuzare şi în prime time.

6.DURATA DE EXECUŢIE 

Durata  contractului este de 10 luni de la data emiterii ordinului de execuţie a contractului.

Pentru fiecare tip/categorie de servicii  se va avea în vedere o anumită durată de realizare/execuţie calculată de la emiterea unei notificări din partea autorităţii contractante după cum urmează:
1.1. Publicitate eveniment Jocul Satului - 4 luni  de la notificare din partea autorităţii contractante
1.2. Publicitate eveniment Meşteşuguri pe Mara - 4 luni de la notificare din partea autorităţii contractante

1.3. Publicitate evenimente Tabără foto şi Expoziţii foto - câte 2 luni pentru fiecare eveniment (Tabără foto şi 2 Expoziţii foto) de la notificare din partea autorităţii contractante
1.4. Publicitate eveniment Tur de familiarizare cu jurnaliştii - 2 luni de la notificare din partea autorităţii contractante

1.5 Publicitate participare Târg Naţional de Turism – 4 luni de la notificare din partea autorităţii contractante

1.6.Organizare conferinţe de presă în cadrul proiectului (8) şi publicare comunicate de presă (8) – 15 zile de la notificare din partea autorităţii contractante 

1.7. Publicare anunţuri de presă (40 anunţuri) - 10 luni de la emiterea ordinului de execuţie a contractului.
2.1Campanie de publicitate outdoor - 8 luni de la de la notificare din partea autorităţii contractante 

2.2 Difuzare materiale promoţionale prin inserţii publicitare şi bannere pe site-uri - 10 luni de la data emiterii ordinului de execuţie a contractului

NOTĂ: În realizarea propunerii tehnice ofertanții trebuie să indice durata de realizare a fiecărei etape, pentru fiecare tip/model de materiale de promovare/categorie de servicii, precum și persoanele care vor fi desemnate pentru realizarea acestora.

NOTĂ: În cazul în care se va oferta o durată de execuţie mai mare decât duratele de execuţie stabilite de autoritatea contractantă pentru fiecare tip/categorie de servicii oferta va fi descalificată ca fiind neconformă.

7. RECEPŢIA

Recepţia se face la sediul beneficiarului, unde se va încheia un proces verbal de recepţie finală conform cerinţelor din contract. În cazul în care serviciile prestate de firma câştigătoare nu coincid din punct de vedere al preţului sau performanţelor cu cele din ofertă, autoritatea contractantă îşi rezervă dreptul de a anula rezultatul licitaţiei, inclusiv contractul de achiziţie şi de a solicita daune compensatorii. 
Verificat 

Ana Zaharia, consilier, manager proiect
Andra Ștefănoiu, consilier juridic, expert achiziții proiect

Întocmit

Camelia Stan, consilier, expert management proiect
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